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品牌 IP 智创微专业培养方案

一、基本信息

微专业名称：品牌 IP 智创

所属单位：文化创意产业学院

学制：1.5 年

开设面向专业及年级：全校所有专业，二、三年级学生

二、微专业简介

品牌IP智创专业是顺应数字经济时代品牌建设与内容营销深度融合趋势而设立的创新型跨学科

专业。本专业依托文化创意产业学院的优质教学资源，组建了由校内学术骨干、行业资深专家与企

业实战导师共同构成的“三师型”教学团队，确保教学内容既具有理论深度又紧贴行业实践。专业

聚焦品牌与 IP 融合发展的新趋势，构建了“理论奠基、IP 设计、品牌策划、视频营销”四位一体

的课程体系，突出“项目驱动、跨学科融合、成果导向”三大培养特色。通过引入真实企业项目案

例，采用工作室制与项目化教学模式，让学生在实战中掌握品牌战略规划、IP 内容开发与运营、整

合营销传播、短视频内容策划与制作等核心能力。学习过程以产出高质量的作品集和完整的项目方

案为导向，使学生结业时即具备较强的就业竞争力。本专业主要面向品牌营销机构、文化传媒公司、

互联网平台企业、MCN 机构以及各类企业的品牌与市场部门，培养能够从事品牌 IP 化运营、内容创

意开发、数字营销推广、短视频策划与制作等工作的复合型人才。本专业注重产教融合，与多家行

业企业建立了稳定的合作关系，为学生提供实习实践和就业推荐机会，搭建从校园到职场的畅通桥

梁。

三、培养目标

本专业坚持立德树人，面向文化创意与品牌营销行业，培养德智体美劳全面发展，掌握品牌管

理与 IP 开发的基本理论与实操技能，具备良好的人文素养、创新意识、团队协作与跨领域整合能力，

能够从事品牌策划、IP 内容创作、文创产品开发、数字营销推广等相关工作的高素质技术技能型人

才。

四、结业要求

结业要求 1：了解品牌管理与 IP 开发的前沿动态与行业趋势。

结业要求 2：掌握品牌战略、IP 内容创作、知识产权保护等相关理论知识。

结业要求 3：熟悉品牌 IP 化运营流程，具备项目策划与执行能力。

结业要求 4：具备独立进行品牌诊断、IP 创意开发与内容策划的能力。

结业要求 5：能够运用数字工具进行品牌传播与 IP 营销推广。

结业要求 6：具备跨团队协作与项目管理能力。

结业要求 7：具备良好的职业道德、文化素养与创新精神。

结业要求 8：具备较强的社会责任感和知识产权保护意识。

五、结业学分

10 学分
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六、结业方式

授予品牌 IP 智创微专业证书

七、课程设置及学时分配表

序号 课程编号 课程名称

总

学

时

总

学

分

总学时分配
考核

方式
开设时间理论

教学

实践

教学

1 PP01 品牌学概论 24 1.5 16 8 考查 第 1 学期

2 PP02 品牌 IP 价值挖掘与运营 24 1.5 12 12 考查 第 1 学期

3 PP03 品牌形象设计与 AIGC 应用 32 2 16 16 考查 第 2 学期

4 PP04 品牌 IP 叙事与数字传播 24 1.5 12 12 考查 第 2 学期

5 PP05 品牌数智化营销策略 24 1.5 12 12 考查 第 3 学期

6 PP06 品牌 IP 智创综合实训 32 2 8 24 考查 第 3 学期

合计 160 10 76 84
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